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La derniere idee de Vinci
pour exploiter ses parkings

Des voitures pour une heure ou pour la journée, disponibles dans les parkings des grandes villes.
En lancant avec le loueur Avis la formule Okigo, Vinci réussit un joli coup de «mix marketingy. -

pres les Vélib), 'autopar-
tage. A Paris et dans les
grandes villes, le «sans-
voiture» fait de plus en
plus d’adeptes. Toujours
a l'attt d’un nouveau service pour ren-
tabiliser ses emplacements, Vinci, lea-
der mondial des parkings en concession,
ne pouvait ignorer ce phénomene. De
son cOté, Avis, numéro 1 francais de la
location de voitures, ne demandait qu'a
faire tourner son parc. Ces deux-1a ont
vite compris ol était leur intérét com-
mun. «Avis voit le client loin de chez
lui, Vinci prés de son bureau ou de son
domicile. Avis sait gérer des voitures,
nous des infrastructures», ré-
sume Patrick Jourdan, directeur
marketing et commercial de
Vinci. De I'addition de ces sa-
voir-faire est donc né un service
d’autopartage baptisé Okigo.
Dérivé de I'anglais «OK, I go»,
ce nom suggere la facilité.
Pratique et écolo. Le principe
d’Okigo ? Mutualiser 'usage de
voitures Avis en installant des
corners dédiés & I'autopartage
dans les parkings Vinci des gran-
des villes, accessibles 24 heures
sur 24. La cible ? Les urbains
sans voiture qui ont besoin ponc-
tuellement {une heure au minimum,
une journée au maximum) d’un véhi-
cule pour sortir, transporter des achats
ou conduire les enfants 4 une compéti-
tion sportive. On s’abonne afin d’obte-
nir un Pass, qui donne acces au parking
et a la voiture (un lecteur sur le pare-
brise déclenche I'ouverture et permet
de récupérer la clé A l'intérieur). La ré-
servation se fait sur Internet ou par télé-
phone. Un SMS indique ot se trouve
le véhicule libre le plus proche et un sys-
teme GPS répercute automatiquement
sur la facture le temps d’utilisation et la
distance effectuée. Labonnement cotite
9,90 euros par mois, la location est

9,90 euros

d’abonnement par
mMois pour pouvoir
profiter de I'offre Okigo

100

sites prévus dans les

grandes villes facturée 4 eu-

ros par heure
etle kilometre
carburant,
0,35 euro. Ainsi, un client louant une
voiture quatre heures pour parcourir
30 kilométres paiera 26,50 euros, tout
compris. Enfin, pour séduire les «bo-
bos». qui revendiquent volontiers des
préoccupations écolo, Avis a choisi de
mettre en circulation des Peugeot 1007.
«Nous équiperons systématiquement
nos flottes avec les véhicules diesel les
moins polluants», promet Eric de
Saint-Louvent, directeur marketing.

L'exemple américain. «Il ne s'agit pas
ici d’un joint-venture additif, oi1 les
partenaires associent des ressources de
méme nature pour grossir sur un mar-
ché, mais d’un joint-venture complé-

Ce Pass permet d'accéder ala
ﬂotte Avis stationnée dans les
. gs participant a | operation.

mentaire, analyse Jean-Luc Arrégle, pro-
fesseur de stratégie a 'Edhec. Avis et
Vinci combinent des savoir-faire diffé-
rents pour créer un nouveau produit.»
Reste 4 transformer ces synergies en un
business rentable. Les deux partenaires
sont confiants : leur projet g'inspire de
I'exemple américain, ot les sociétés d’au-
topartage (Zipcar a Boston, Flexcar &
Chicago...) connaissent le succes.

A Paris, Okigo a inauguré son premier
site début juillet et 25 autres suivront
avantla fin de 'année. Puis il essaimera
dans les grandes villes francaises, oi1 une
centaine d’ouvertures sont prévues d’ici
a2010. Cest précisément cette année-
12 que la société d’autopartage devrait
engranger son premier bénéfice d’ex-
ploitation avec un objectif de 35 000 3
40 000 abonnés. B Frédéric Brillet
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